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首届深圳国际自有品牌展（Marca China International Private Label Fair，简称“Marca China”）于2021年9月16日-

18日在深圳国际会展中心（宝安新馆）举办，由意大利博洛尼亚展览集团在华全资子公司博罗那展览（上海）有限公司、

深圳市零售商业行业协会联合主办，博罗那展览（深圳）有限公司承办。

本届展会面积达15,000平方米，289家展商，展品不仅覆盖食品、家居休闲用品等自有品牌活跃领域，而且深入拓展美容个

护、有机健康、宠物产品、潮流新品、包装设计等专业领域，为零售商与品牌商提供一站式选品采购商贸平台。现场还有来

自意大利国家展团携有机健康等新品，与国内同行深度对接与交流。

深圳国际自有品牌展（Marca China）

全球零售新时代，谱写自有品牌供应链新篇章

展会数据

展会面积 15,000 平方米

特邀嘉宾 34 位 来自 17 个 国家及地区
中国、意大利、法国、英国、丹麦、澳大利亚、
加拿大、希腊及塞浦路斯、印度尼西亚、日本、

俄罗斯、新加坡、土耳其、阿联酋、越南、中国台湾

展商数量 289 家 来自 4 个 国家及地区

中国、意大利、法国、俄罗斯
观众数量 5,916 人

同期活动 12 场 商贸配对 93 场



展商回顾

展商行业占比

展商评语

巴马百年是首次参加Marca China深圳国际自有品牌展，取得了比较好的效果。展会现场，巴马百年矿泉水受到了观众

的一致亲睐，带来的水几乎全部用完，另外晚宴活动也非常精彩。此次参加Marca China非常愉快。

—— 文小艳

巴马百年食品饮料有限公司 行销经理

本届Marca China的版块设置非常合理，参展商质量非常高，观众的行业与需求也很精准。另外，商贸配对服务非常出

色，买家很专业，也很有诚意。

——唐基林

福建省伯力爵食品有限公司 渠道产品开发中心总监

Marca China深圳国际自有品牌展主办方的服务非常好，展会虽然第一届，但专业性毋庸置疑。明年我们将继续参与展

会，共同开拓自由品牌领域的新蓝海。

—— 胡云岩

江门市经宇五金电器有限公司 事业部总经理

这次参加Marca China深圳国际自有品牌展成功推广了公司的品牌和产品，让我司有更多的机会去结识来自全国各地的

专业买家，达到了预期目的。同时展会也帮助我们企业进一步拉近了与资本之间的距离。Marca China办得很专业，是

拓展业务的好地方。

——汪霖

上海慎兴制刷有限公司 董事长

聚亿新材每年都参加很多展会，第一次在深圳本土参加的展会就是Marca China深圳国际自有品牌展，虽然疫情原因改

了两次时间，但是好事多磨。 我们在展会接到了多个专业的客户， Marca China的专业性毋庸置疑，感谢主办方为我

们搭建的这样一个平台。

—— 刘凤玲

深圳市聚亿新材料科技股份有限公司 销售经理
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观众回顾
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观众回顾

观众得知 Marca China 2021 途径
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观众回顾

企业团及大买家（Logo排名不分先后）

深圳市零售商业行业协会、广东省商业联合会等华南地区的13家商协会积极组织买家团参观。

协会团



观众回顾

观众评语

时怡是中粮集团旗下主营健康食品的自有品牌。此次参加Marca China深圳国际自有品牌展收获颇丰。我们通过展会接

触到了很多自有品牌领域的供应商与零售商，发展了很多业务契机。论坛环节，众多国内外嘉宾对中外自有品牌市场做

了分析，为我们企业制定自有品牌战略提供了宝贵经验。感谢主办方搭建了这样一个专业的平台，希望明年活动继续参

与。

——张楠

中粮时怡健康食品有限公司 总经理

作为中国零售商发展自有品牌的代表，我们分享了关于天虹自有品牌的发展思路，在论坛上认真学习了意大利保罗教授

分享的欧洲自有品牌发展现状和经验，以及达曼专家刘枢千分享的有关国内自有品牌的发展研究白皮书，对我们自有品

牌的发展有非常重要的借鉴和指导意义。Marca China深圳国际自有品牌展首次在深圳召开，对于大湾区众多零售企业

和生产商来说意义重大，既搭建了同行的交流平台，也创造了巨大的生意机会。

——陈凯

天虹超市 自有品牌总监

感谢Marca展会的邀请，在当前大环境不景气的情况之下，特别是受疫情和中美贸易战影响，很多工厂出口订单急剧减

少，纷纷开始转内销贸易。零售商与供应商都需要互相协助，抱团取暖。我们在展会上见到了很多有实力的品牌商与生

产商，看到了许多有潜力的产品，我们也很多参展商初步达成合作意向，相信接下来通过双方共同努力，能够开出合作

之花，结出双赢之果。最后再次感谢Marca主办方的邀请及全程安排我们与厂商对接，预祝明年展会成功，创造新的辉

煌。

——杨健

卜蜂莲花 采购总监

在众多优质厂商陈列的产品中，我被展区一角那个色彩清新的一隅吸引过去：金风车国际插画奖作品展区。这是一次艺

术与商业的交流和对接，可见展览主办方在为供应链端和买家品牌的赋能上所做的尝试和努力，而这恰恰是我认为该展

与其他仅停留在产品制造层面的展会之间的不同之处，并且将极有可能成为未来这个领域的买家关注的焦点！消费市场

前所未有的激变，圈层消费、Z时代消费、精致消费的兴起，对品牌和商品有了更多的创新和品质的需求，插画作为最

贴近大众审美需求的艺术形态，开发成可应用的IP，这是其中最快速赋能以及提高产品辨识度的方式之一，也是近几年

逐渐盛行的趋势。博罗那展览在艺术应用于商业化转换的这次尝试，足见其极具创新和富有远见的大胆思路！明年还将

前来观展，期待更多精彩！

——叶俭

杭州绘心美印文化有限公司 总裁



观众回顾

观众评语

首先是参展商的踊跃参与，以及展品的精致和装饰的华丽，充分展现了顾客至上、质量至上、市场至上的理念。同时，

也反映出参展商们顺应市场、开创市场、引导市场的能力；从整体看，这次展会的宣传功能发挥得很好，除参展商们的

自身宣传外，展会主办方着力组织宣传，不仅有专门的宣传、解读、广告场地，还有促进交流的商贸配对活动，给人留

下深刻的印象；通过展会的所见所闻，进一步了解了市场的动态、走向和发展趋势，也为我们未来在此领域中寻求发展

契机提供了信息。

——陈虎

广东中翔实业投资有限公司 董事

主办方的专业服务给我们留下了深刻印象，特别是商贸配对服务，有全程专人对接，第一时间响应需求。论坛分享了中

欧市场分析等话题与很多有价值的成功案例，内容丰富，干货满满。参展商质量也非常高。我们期待再次参加明年的展

会！

——秦宇

北京华联综合超市股份有限公司 自有品牌产品开发经理

很荣幸参加Marca China深圳国际自有品牌展。通过本次展会我们不仅找到了高质量有特色的贴牌工厂，还让我们了解

了国外自有品牌的发展程度，学习了相关经验。此次我本人携手几位行业伙伴共同观展，各自收获满满，大家都对展会

高度认可，下届展会我们还会再来！

——刘林勇

宝宝馋了 采购经理

Marca China深圳国际自有品牌展是中国自有品牌领域内的专业展会。其母展位于意大利，拥有丰富的自有品牌发展经

验，此次将项目引入中国市场后，对中国自有品牌市场发展起到了很好的推进作用。展会三天，我们参与了多场专业、

精彩的活动，感谢主办方为参展商与专业观众搭建了一个有效的选品采购平台。

——宣秀丽

哥伦比亚国家咖啡生产者协会博恩冻干咖啡工厂 国家市场及销售经理



同期活动

商贸配对

Marca Mart 精品超市

新光大道

Marca China2021着重开发买家资源，吸引了来自商超、便利店、专业店、品牌店、餐饮、电商等专业领域的采购商，并组织

了93场一对一商贸配对服务。

Marca Mart精品超市是一个汇集众多自有品牌爆款、具有沉浸式选品体验的超市，聚焦自有品牌的主流品类与最新消费趋势。

天虹、人人乐、昆仑好客、中粮我买网、麦当劳、自然派、百果园熊猫大鲜、华润五丰、元初食品、丽人丽妆、绿叶购、阿里

本地（客如云）共同呈现自有品牌新光大道，展示近一年内推出的热门自有品牌产品。

官方论坛
展会同期专业活动云集国内外嘉宾，聚焦国际经验与理念。主题论坛围绕“如何平衡自有品牌与厂牌产品”、“中欧自有品牌

市场发展与数据分析”、“自有品牌实现零售商可持续发展”、“大众消费包装观测、设计与创新”、“直播电商经济与自有

品牌”、“跨境电商与自有品牌”等议题展开。



同期活动

12个国家与地区自有品牌市场视频特别项目

美食秀

直播带货

独家视频报告在深圳国际自有品牌展现场首次面向中国观众发布，包括中国、中国台湾、澳大利亚、加拿大、希腊及塞浦

路斯、印度尼西亚、日本、俄罗斯、新加坡、土耳其、阿联酋与越南。

近年来直播电商的规模呈持续增长的态势。为了让展商也能享受到直播电商的红利，同时也为了给展商创造更多的参展价

值，主办方在本届展会特别邀请了百万级粉丝的带货主播免费为展商举行了31场直播带货。

6场由意大利大厨掌勺的意大利美食烹饪秀，使用意大利展团带来的进口食材制作成各类意大利美食，让观众大饱口福。



媒体宣传

官方媒体合作伙伴

支持媒体



媒体宣传



第 二 届 深 圳 国 际 自 有 品 牌 展 再 相 约
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