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深耕华南,辐射东南亚
共建快消品自有品牌全链路价值

展会概览

全球自有品牌发展趋势强劲

来源：《2023‒2024中国自有品牌发展研究报告》
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自有品牌
市场份额 市场规模约400亿元

平均单SKU销售额达50万元

供应链协同的利润增长 
品牌定位与差异化打造 
提升客户忠诚度 
追求运营效率提升

为何要做自有品牌
零售商

为何青睐自有品牌
供应链企业

身份&模式转型：资源整合，“轻盈”服务零供合作
懂趋势&懂渠道：精准选品及订单导向
制造商资源优势：稳定合规的供应链体系
运营服务优势：成本效率优化

业务多元化和风险分散
便捷获取消费数据及市场洞察
稳定、大批量订单获取，打造商业护城河
终端赋能，产品创新及效率提升

为何加入自有品牌
制造商

产能消化和风险管理
渠道绑定和深度融合
消费数据获取及创新共建

为何加入自有品牌
品牌商



同期活动

展品类别

拟邀观众

观众类别

家居日用

美容个护 宠物用品

食品
20%

18%

11%
11%

4%
3%

15%

18%

零售商
电商/MCN机构
品牌及品牌运营商
供应链（贸易商、服务商）

专业店
进出口商
酒店/餐饮
代理/经销/批发商

Marca China 的现场氛围很热烈，
展品丰富、活动精彩。看到很多参
展商都带来了最新的产品，让我对
自有品牌的未来充满期待。感谢主
办方的精心组织，让这次参观高效
又愉快。

⸻张欣暾 麦德龙商业集团
高级商品开发经理

在 Marca China，我遇到了不少非
常契合我们需求的供应商。展会的
专业度和国际化程度给我留下了深
刻印象。对于我们正在寻找差异化
产品和创新的零售商来说，这次参
观非常值得。

⸻胡敬国 信誉楼百货集团
百货采购经理

展会定位

产业集群深耕
全国40%代工基地产能覆盖
食品、宠物、日化强集合
商超总部经济及专营店丰富
化需求
最强供应链资源
最先进供应链模式整合

聚焦华南

母展优势传承
跟进欧洲自有品牌领先趋势
及案例
共享东南亚渠道买家及供应
链资源
服务渠道及供应链海外选品

国际化

自有品牌生态圈
促进上下游合作的

“供应链价值共建”平台
快消自有品牌产品创新、
场景聚焦、模式迭代的交流
平台

全产业链

买家好评

大型商超

便利店

品牌专业店

折扣店 供应链

跨境电商 电商/MCN机构



更多信息请关注

微信公众号 MARCA小秘书+86-21-33633011     marca@bolognafierechina.com

2026年9月8-9日2027年1月13-14日

普通标摊 升级标摊 豪华展位A 豪华展位B 豪华展位C

展位类型

光地

普通标摊

升级标摊

豪华展位A

豪华展位B、C

权益

晚宴名额 1 位
爆品展示 2 款

晚宴名额 1 位
爆品展示 1 款

晚宴名额 1 位
爆品展示 1 款

晚宴名额 1 位
爆品展示 2 款

晚宴名额 1 位
爆品展示 2 款

起租面积

36 平方米起

9-36 平方米（含）

9-36 平方米（含）

18-36 平方米

36 平方米起

展位费
（人民币/平方米）

1,250

1,480

1,580

1,950

1,900

以上价格不含6%增值税

以博洛尼亚为起点，链接波兰、广州，欧亚之间的行业枢纽
三展联动构建贯穿欧亚的自有品牌全球生态圈

2026年4月21-22日

自有品牌全球系列展会

自有品牌欧亚
枢

纽

自有品牌欧亚
枢

纽


